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Millionen Kontakie reali=iert werden
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Anfmerkzamkeit beim Endverbrancherereen-
genunddie Markenbe kanntheit won Lamisil
crhiben
Losmng: e Lamisil-Studie liefert am Teil
itberraschende Evgebnizse, diezich gutinder
Pressearbeit nutzen loszen. Das Thema wird im
Somumer von den Medien aufpe griffen
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4 Awmfgabe: Tm Anftrag des Bun-
desverhandes Medrsinlech-
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dhrusck sl Arete und Kranken kas=sendurch den
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Gewiiiber
Produkteinfihrong Exibera
Weltwedl beiden fast 200 Millionen Men=chen

an Dhaheles Micht selten mil schwerwicgen-
den Folgen wie Erblindung, Hereerkrankuon-
gen, Mierenversagen oder Ampuotationen
Seil der Emdeckung des Insulim inden 1 920er
Taliren steht Diabctikern cine medi kamen-
tise Therapie par Yerfigung Die Tdee, das
Hormon dber die Lunge sufrumehmen, s
penmasa alt wie dis Insuling doch erst mit der
Markleinfihnang von Exubera durch Plizer
im vergangenen Jahr steht Patienten Jie In-
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Aafgabe der Agentur Weber Shandwick
witres.in Fachkregen Akeeplane firExnbera
merzeugenundein breiles Fubliknmesachlich
e informigren. Do mussten den ver-
sthiedenen  Zielgruppen  komplivieric
Sachverholie erldutert wenden, Yerdmauens-
hil.,luu;; ?u,';:n;-uﬂh\'r ohwns l.'|l||i|_L Menem
gelingl nur, wenn die Adressaten die
Beotschalt verse hen und persdnlich nachvoll-
wichen kinnen

Die Kampagne nutzie viellach vernelec
Eommumikatiorsebenen. Die anpewandle
Mlatrix-Strategie beinhaltete Mualti-Channel-
Rommuniation, Einteilung in Eleire homo-
gene Ziclgruppen. um verschicdenen Kennt-
nis- und Inferessenspehiclen perecht werden
m konnen sowie dementsprechendes ziel-
gruppensperifisches  Themenmanagement
Fachsperifika wurden eng wercahnl mil vi-
sugllen  Drarstellungen  fibr - medizinische
Laien, Inder Pre-Lounch-Phase wuorden ins-
besomdere Fachkreise  umfangreich  in-

formert: die Lannch-Phase o Mol 2006 wir

gekennyeichne! durch Presseveranstallung-
en ir Baich- und Putlikenmsmedien E~;|'u_"rh._-||
slellien medial aulbereitele Materinlien m
"l.".,'rl'uguug i zeridse [!:lruln,'lluu? her
Bachverhalte stard federmit im YVordergrund
Diie verneteten FR-MuoGnahmen mit ik rem
flexiblen nfermationsangs bod fkhnen sodie
Agentur, im Ergehnis zu einer breilen, aber
dennoch sachlich susgewepenen Benchter-
staltung ohoe reilerzche Yerfilschungen in
wichtigen Fach- und Fublikumsmedicn sowie
Fernsehen i Hivrfunk
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